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PROGRAM MANAJEMEN PRODUK 



 Siklus umum produk Produk pada umumnya mempunyai 

kecenderungan untuk melalui lima tahapan : 

1. Tahap pengembangan produk baru 

· Harga sangat mahal 

· Belum ada pendapatan penjualan 

· Mengalami kerugian 

 



2. Tahap pengenalan pasar 

· Biaya sangat tinggi 

· Harga mahal 

· Volume penjualan kecil 

· Mengalami kerugian 



3. Tahap pertumbuhan 

· Biaya mengalami penurunan seiring naiknya volume produksi 

· Volume penjualan mengalami peningkatan signifikan 

· Memperoleh keuntungan 

· Penyesuaian harga untuk memaksimumkan market share 

 



4. Tahap matang 

· Biaya sangat rendah 

· Volume penjualan mencapai titik optimal 

· Mengalami penurunan harga seiring pertumbuhan jumlah 

pesaing 

· Mengalami titik puncak pencapaian keuntungan 

 



5. Tahap deklinasi 

· Volume penjualan mengalami penurunan 

 


